PINTA

Wiadomosc z PINTY, 28 kwietnia 2026

Jubileusz i przetomowy rok w PINCIE

PINTA swietuje 15-lecie i ogtasza rok przetomu: Pierwsza kampania reklamowa w polskim krafcie
i strategiczne pytania o przysztosc.

Browar PINTA, pionier polskiej
rewolucji piwnej, obchodzi
jubileusz 15-lecia dziatalnosci. Z tej
okazji lider rynku rzemies$lniczego
ogtasza  odwazng  strategie:
pierwsza w historii polskiego kraftu
szerokozasiegowa kampanie 4
reklamowg, od ktdrej beda zalezel
dalsze decyzje.

Popyt wyznaczy kierunek
rozwoju

Po dekadzie intensywnego rozwoju %%
polski rynek piwa rzemieslniczego

wszedt w faze dojrzatosci, ale z udziatem ilosciowych szacowanym na poziomie od 1% do 3% nadal
pozostat niszowy. Dlatego PINTA, ktdra od 2011 roku nieprzerwanie rosnie — osiggajgc w 2025 roku
produkcje niemal 37 ooo hl (co stanowi 0,1% catkowitej produkcji piwa w Polsce) i utrzymujac wzrost
sprzedazy w pierwszym kwartale 2026 roku — postanowita zakonczyc¢ etap wzrostu organicznego

i postawic na aktywne stymulowanie popytu.

— Po 15 latach rozwoju przez budowanie szerokiej dostepnosci naszych piw doszlismy do szczytu
mozliwosci produkcyjnych naszego browaru w Wieprzu i musimy zdecydowac, jak dalej rozwijac browar,
a jednoczesnie nie stracic tego, co juz udato nam sie osiggng¢ — moéwi Ziemowit Fatat wspotzatozyciel
i wspotwiasciciel Browaru PINTA

Zarzad browaru podkresla, ze kluczem do dalszych krokow jest trwate zwiekszenie popytu. Obecnie
kazdy z 20 ooo punktow sprzedazy detalicznej sprzedaje srednio 24 piwa PINTY miesiecznie. Jedli
dzieki zaplanowanym dziataniom sprzedaz trwale wzrosnie o ok. 20-25% (do poziomu powyzej
jednego piwa dziennie na punkt), stworzy to szanse do realizacji najbardziej ambitnego scenariusza
w historii firmy.

Inwestycja jako jedna z opcji

Wsrdd rozwazanych kierunkdw rozwoju najtrudniejszym jest budowa nowej, wiekszej warzelni
irozlewu w Wieprzu. Potencjalna inwestycja o wartosci szacowanej obecnie na 60-70 min zt
pozwolitaby PINCIE podwoi¢ moce produkcyjne do 100 tys. hl piwa rocznie.

— Musimy miec pewnosc, ze polski rynek realnie chce jeszcze wiecej naszych piw, zanim zdecydujemy sie
na tak potezne przedsiewziecie. Budowa nowej warzelni to obecnie jedna z opcji na naszym stole, ale jej
realizacje uzalezniamy od trwatych efektéw rynkowych nadchodzqcej kampanii— moéwi Grzegorz
Zwierzyna, prezes zarzadu oraz wspotzatozyciel i wspdtwiasciciel Browaru PINTA.
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»Piwo o smaku piwa"” — PINTA rusza z kampanig

Aby sprawdzi¢ potencjat dalszego wzrostu, )
. . . 1/2 LITRA PIWA ZAWIERA 25 GRAMOW
PINTA zainwestuje 1,1 min zt w pierwszg CZYSTEGO ALKOHOLU ETYLOWEGO.

tak duzg kampanig reklamowa w polskim SPRZEDAZ ALKOHOLU OSOBOM
DO LAT 18 JEST PRZESTEPSTWEM

krafcie pod hastem ,,Piwo o smaku piwa”.
Dziatania skupig sie na flagowym piwie
Atak Chmielui majg na celu zaproszenie
nowych konsumentow do Swiata kraftu.

Plan mediowy na rok 2026 obejmuije:

Outdoor: Plakaty wielkopowierzchniowe
i cyfrowe reklamy zewnetrzne
w Warszawie (maj i wrzesien). Wybor
Warszawy jest nieprzypadkowy, poniewaz
w stolicy sprzedaje sie najwiecejpiw PINTY.

Retail: Dziatania w sieci sklepéw Zabka
w Warszawie.

Digital: Intensywna obecnos¢
w Internecie, gtdwnie na platformie
YouTube (od maja do wrzesnia).

Edukacja jako fundament dalszego wzrostu

Kluczowym elementem nowej strategii PINTY jest przetamanie barier wejscia dla osdb, ktore rzadko
siegaja po piwa rzemieslnicze. Cho¢ kraft kojarzy sie Polakom z wysoka jakoscig i walorami
smakowymi, to wedtug badania PBS z pazdziernika 2025 roku 31% pijacych piwo nie kupuje
produktow rzemiesiniczych ze wzgledu na ich cene. Jednoczesnie 42% regularnych konsumentow
piwa to osoby pijace kraft przynajmniej okazjonalnie, co pokazuje ogromnga przestrzen do dalszego
rozwoju rynku przez edukacje. Dziatania PINTY majg na celu pokazanie, ze za wyzszg ceng stoi
bezkompromisowa jako$¢ — brak oszczednosci na surowcach, czasie warzenia i nieustanne
poszukiwanie nowych doznan smakowych.

15 lat innowacji i jakosci

Od poczatku istnienia PINTA uwarzyta tacznie 263, 6 tys. hl piwa —to symbolicznie jedno duze i jedno
mate piwo kraftowe dla kazdego dorostego Polaka. Browar konsekwentnie stawia na r6znorodnosc,
wprowadzajgc co tydzien na rynek wiecej niz jedno nowe piwo (1024 premiery do konca 2025 r.).
Wedtug badania PBS z pazdziernika 2025 roku PINTA jest najbardziej znang marka polskiego kraftu —
13% wskazan spontanicznych i 31% wspomaganych.

Mimo duzej jak na browar rzemiesdlniczy skali, PINTA nie zamierza rywalizowac¢ z browarami
regionalnymii deklaruje utrzymanie , 200% kraftu w krafcie”. Tylko w 2025 roku do produkcji uzyto 57
odmian chmielu oraz 53 rodzaje stodow i surowcow niestodowanych, z ktérych powstato 120 réznych
piw. Potwierdzeniem jakosci jest 176 nagréd i wyrdznien zdobytych przez browarw ciggu1s lat, wtym
tytuty ,Mistrzowie IPA” i ,,Dominatorzy Roku” w konkursie Kraft Roku 2025.
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O Browarze PINTA: Pionier piwnej rewolucji w Polsce i najwiekszy polski browar rzemieslniczy,
obecny w ok. 15% punktow sprzedazy piwa w naszym kraju. Regularnie eksportuje swoje produkty do
okoto 25 krajow, z Butgarig, Stowacjg i Holandig jako najwiekszymi odbiorcami. Do grupy firm
powigzanych z PINTA naleza rowniez specjalistyczny browar PINTA Barrel Brewing oraz centrum
dystrybucyjne OneMoreBeer.

Wiecejinformacji udziela:
Andrzej Godewski, tel. 888 651 564, e-mail: njusy@browarpinta.pl
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